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1. Sammenfatning

Kampagnen "Kan vi lade bilen std" blev gennemfort som optakt til Miljotrafikugen 2002.

Kampagnen bestod i en konkurrence mellem tre arbejdspladser, der skulle prove at lade bilen sta. Den
arbejdsplads, der kunne nedbringe sin bilbrug mest, blev udpeget som vinder.

Der indgik en raekke elementer, som skulle motiverede de ansatte til at prove alternativer til bilen:

1. udarbejdelse af rejseforslag med brug af bus, tog, cykel og udpegning af mulige kolleger for
samkorsel

2. tilbud om hjxlpemidler til at lette overgangen til alternativer (klippekort til den kollektive trafik,
lan af cykler, cykelanhengere eller halveykler, sammenklappelige cykelkurve, cykelcomputere)

3. lobende lodtrakning blandt deltagerne 1 de uger, hvor alternativerne skulle afproves, idet man
kunne vinde pramier hvis man ikke korte alene i bil.

186 af 655 mulige registrerede sig for kampagnen. For 128 af disse var det muligt at sammenligne
transporten mellem en referenceuge og to forsegsuger.

Det lykkedes pa samtlige arbejdspladser at reducere brugen af bil. Samlet skete en reduktion fra 30% til
23% af turene til og fra arbejdspladsen med bil som chauffer, svarende til en 22% reduktion 1
bilkerslen. Endringen markerede sig i en nogenlunde ligelig overgang til samkorsel, kollektiv trafik og
brug af cykel. Rigshospitalet blev udpeget som vinder. Her blev bilbrugen reduceret fra 21% til 7%.

Deltagerne var meget tilfredse med kampagnen. 91% fandt den "god", "meget god" eller "sardeles
god", og kun 9% fandt den "mindre god" eller "ringe".

Transportmiddelvalg i
normal- og forsagsuger

Deltagernes vurdering af kampagnen
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Kampagnen har vist, at det ved information, opmuntring og konkurrence er muligt at skabe en ganske
markant endring af transportadferden i en afgrenset periode. Kampagnen har skabt debat om
transporten pa arbejdspladserne og har affedt en rekke bade glade men ogsa kritiske kommentarer til
de eksisterende transporttilbud. En del af dem, der provede alternativer til bil, er desuden fortsat
hermed efter kampagnen.

Det lykkedes at fa omtalt kampagnen i pressen , men i mindre omfang end ensket og forventet.
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2. Formalet med kampagnen

Formal med kampagnen "Kan vi lade bilen sti?” var

1. ved information, dialog, stettende foranstaltninger og konkurrence at opnéd en @ndret
transportadfard pa de deltagende virksomheder

2. at skabe opmarksomhed i offentligheden om, at det pa denne made er muligt at skabe =ndringer
1 transporten.

Malet var saledes at skabe opmarksomhed om, at det ad frivillighedens vej — ved brug af “mobility
management” — er muligt at @ndre transportvaner ved afprovning af alternative transportmuligheder.

Kampagnen havde samtidig til hensigt at fungere som optakt til Miljotrafikugen for derved at oge
opmarksomheden omkring de mange aktiviteter sivel som det overordnede mal: at stille skarpt pa de
praktiske muligheder, der eksisterer for at transportere sig pa en made, der tager storre hensyn til vores
sundhed, miljoet, ferdselssikkerheden og til byen som et roligere sted at ferdes og opholde sig samt de
stigende trengselsproblemer i Hovedstadsomradet.
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3. Beskrivelse af kampagnen

Kampagneansvarlige

Inden konceptet for kampagnen blev endeligt fastlagt opfordrede Kobenhavns Kommune HUR
(Hovedstadens Udviklingsrad) til at indga 1 et samarbejde om tilretteleggelse og gennemforelse af
kampagnen. I den forbindelse kunne HUR drage vardifulde erfaringer af nervaerende kampagne som
pilotprojekt for HUR’s eget arbejde med og udvikling af mobilitetsplanlegning 1 forhold til
virksomheder.

Et samarbejde ville desuden betyde, at der i kunne tilfores ekstra ressourcer til kampagnen, herunder
mulighed for at hverve 3-5 virksomheder i stedet for hojest 3 som forst planlagt.

HUR modtog opfordringen positivt og et samarbejde blev etableret.

Organisering

Initiativtagerne til kampagnen var den til formalet nedsatte projektgruppe i Kobenhavns Kommune,
primezrt Annette Egetoft, Pia Nielsen og Susan Blom Jergensen fra Miljo- og Forsyningsforvaltningen
(projektgruppen udgeres, foruden de ovennavnte, af Peter Bach Nielsen, @konomiforvaltningen og
Maria Helledi Streuli og Jens Frost, begge fra Vej & Park). Heri deltog ligeledes fra HUR Carina Botoft
og Mette Haas samt transportradgiver Thomas Krag.

Kampagnens ansvarlige forestod hvervning af virksomheder, indgaelse af aftale med sponsorer,
afholdelse af moder med virksomheder, kontakt til pressen, aftholdelse af et samlet afslutningsmede for
virksomhedernes ledelser og de ansatte, der havde lyst, udarbejdelse af nervarende rapport samt
sekretariatsfunktion. Konsulenten stod for en del af det forberedende arbejde, udformning af
sporgeskemaer, kontakten til virksomhederne, radgivning af deltagere, indsamling og analyse af
sporgeskemaer, evaluering samt udarbejdelse af nervaerende rapport.

Ved samarbejdet mellem HUR og Kebenhavns Kommune blev der koordineret et
kampagnesekretariat. Sekretariatet skulle sorge for materiale og indlaegsholdere til et informationsmede
pa virksomheden, bearbejdning af de ansattes registreringer om deres transport, individuel radgivning
om alternative transportmader, hjzlpemidler og preemier.

I samarbejde med presse- og kommunikationsmedarbejder Lis Kellermann fra HUR og
kommunikationschef Helle Fritze fra Kebenhavns Kommune skulle sekretariatet lobende formidle
kampagnen til pressen.

Finansiering

Kampagnens finansielle velgorere var Kobenhavns Kommune, Hovedstadens Udviklingsrad (HUR) og
Miljotrafiksekretariatet i Trafikministeriet. Herudover bidrog DFDS Seaways, Winther Cykler A/S,
Kildemoes Cykelfabrik A/S, Urania Cykler, Dansk Cyklist Forbund, Cykelhandlernes Centralforening,
Frederiksberg Svemmehal, DGI byen, Tivoli, Louisiana og Dagmar Teatret med premier og HUR med
klippekort til bus og tog.

Konceptet

Kampagnen var bygget op omkring et forseg, der rettede sig mod virksomheder og deres
medarbejdere, som skulle konkurrere om hvem der kunne spare mest bilkersel til og fra arbejde. I den
forbindelse efterlystes personer, som gerne ville prove at bruge bilen mindre til arbejde eller som gerne
ville have forslag til at lette deres transport og prove noget andet.
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De medarbejdere der meldte sig blev tilbudt individuel hjzlp til at finde alternative transportmuligheder
(tog, bus, cykel, parkér og rejs, samkorsel og kombinationer heraf) samt konkrete fordele i form af
radgivning og en nermere bestemt mangde af hjelpemidler i form af f.eks. gratis kollektiv trafik, lin af
cykel til brug mellem station og arbejdsplads, lan af cykelanhzngere, transportkurve til cyklen,

cykelcomputere mv.

Derudover fik virksomhederne tilsendt gimmicks (kuglepenne og post-it blokke) til at skabe

opmarksomhed om kampagnen.

I en to ugers forsegsperiode skulle de der havde ytret interesse om at ville prove noget andet strabe
imod at bruge alternativer til bil mest muligt. Alle medarbejdere skulle registrere hvordan de kom pa
arbejde dels i en normal-uge inden kampagnen, dels i en 2-ugers forsogsperiode. I forsegsugerne var
der lobende lodtrakning med belonning af dem, der den pagxldende dag havde valgt at komme pa

arbejde uden at kore i bil alene.

Kampagnen forlob fra midt i august 2002 til midt i september i ugerne 33 - 38. Herefter kom

evalueringsprocessen. Aktiviteterne er sammenfattet i skemaet.

Huvornar

hvad

hvem

uge 33 (12-18 august)

Information af virksomhedens
ansatte, f.eks. pa
informationsmede.

Kampagnesekretariatet atholder indlaeg om
kampagnen pé informationsmede.

Registrering af normal transport
til arbejde og interesse for at
xndre vaner.

Sporgeskema om sadvanlig transport, der
udfyldes af de ansatte og hurtigst muligt
indsamles.

uge 34 (19-25 august)

Registrering af
transportmiddelvalg til arbejde i
en normal uge.

Sporgeskema om transportvalg dag for dag.
Udfyldes lobende og indsendes mandag i den
folgende uge.

uge 35 (26-30 august)

Rédgivning om alternative
transportmuligheder,
tilvejebringelse af konkrete
hjzlpemidler.

Kampagnesekretariatet udarbejder forslag pa
baggrund af det forste sporgeskema og formidler
resultater mv. til de ansatte. Gimmicks uddeles
sidst pa ugen.

uge 36-37 (1-15 september)

Forsogsuger med registrering af
transportmiddelvalg til arbejde
og lodtrakning.

Ansatte prover alternativer og at lade bilen sta,
udfylder lobende sporgeskema om transporten
dag for dag i de to uger. Der trakkes lobende
lod blandt medarbejderne og gives pramier til
dem, der pa dagen ikke er kort alene i bil til
arbejde. Sporgeskemaer indsendes fredag 13.9.

uge 38 (16-22 september)

Miljotrafikuge, afslutningsmede
med offentliggorelse af resultater
og vindere.

Kampagnesckretariatet sorger for modet,
virksomheders ledelse og ansatte inviteres.

Tak til deltagere.

Alle ansatte fir en kort beskrivelse af
resultaterne.

uge 39-46 (23 september - 15
november)

Evaluering og udarbejdelse af
slutrapport.

Evaluering blandt kontaktpersoner og deltagere,
slutrapport udarbejdes og udsendes af
kampagnesekretariatet..

Valg af malgruppe

Baggrunden for at valge virksomheder som malgruppe var at fa fat i personer, som dagligt pendler, og
som kan nds samlet 1 kraft af deres tilknytning til en bestemt arbejdsplads. Det er derudover hensigten
at opsamle erfaringer til videreudvikling af konceptet for mobilitetsplanlegning, saledes at
virksomheder 1 fremtiden kan bruge dette som et frugtbart redskab til at pavirke deres medarbejderes

transportadfard.
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Malgruppen var altsa udvalgt dels i forhold til den overordnede problemstilling, nemlig de stigende
trengsel- og miljoproblemer, der kan erfares 1 Hovedstadsomradet. Dels som pilotprojekt for i hvilket
omfang mobilitetsplanleegning kan bidrage til adferdsendring hos virksomheder og dermed en
reducering af den samlede brug af bil.

Rationalet er, at hvis det kan lade sig gore for disse virksomheders medarbejdere at reducere bilkerslen

under nuvarende strukturelle betingelser, er det sandsynligt at samme resultat ville kunne opnas med
lignende virksomheder.
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4. Gennemforelse af kampagnen

Hvervning af virksomheder

Forud for kampagnen var gaet et arbejde med sogning af virksomheder. Godt 40 virksomheder blev
kontaktet. En del var positive, nogle skeptiske og enkelte blankt afvisende. Mange afviste at deltage pa
grund af andre prioriteter og generel travlhed, en del heraf ville dog gerne kontaktes ved ny lejlighed.
To af de tre, der endte med at deltage, var umiddelbart meget positive og tog hurtigt beslutningen.

Malet var at fa fat i 3-5 virksomheder af forskellig art, herunder savel offentlige som ikke offentlige.

I starten af juli maned havde AKB og Lagemiddelstyrelsen meldt sig som deltagere, mens
Hovedsamarbejdsudvalget pa Rigshospitalet tilsluttede sig et par dage inden kampagnen startede. Det
lykkedes altsa netop at nd malet om deltagelse af 3-5 virksomheder. En af virksomhederne var desuden
privat, om end primart af administrativ karakter (udlejningsvirksomhed).

De deltagende virksomheder

Boligselskabet AKB har i alt 340 ansatte. De 90 arbejder pa Tomsgardsvej i Kebenhavn NV, resten er i
afdelinger spredt over hele Hovedstadsregionen. Samtlige ansatte blev tilbudt deltagelse 1 kampagnen.

Lagemiddelstyrelsen har 280 ansatte, der er samlet pa Frederikssundsvej, teet pa Kobenhavns
Kommunes ydergrense. Samtlige ansatte blev tilbudt deltagelse 1 kampagnen.

Rigshospitalet har ca. 7.000 ansatte og ligger pa Blegdamsvej 9 pa Osterbro, med visse afdelinger nogle
100 meter vek pa Tagensvej. Medlemmer og suppleanter til Hovedsamarbejdsudvalget samt
centerledelsen - i alt 35 personer - blev tilbudt deltagelse i kampagnen.

I alt blev siledes 655 personer tilbudt deltagelse.

Kampagnen blev ved moder introduceret pa AKB og Rigshospitalet, mens de ansatte pa
Lzgemiddelstyrelsen alene blev introduceret til den via e-mail.

Forlobet i kampagneugerne
En serlig e-mail konto, kampagne@hur.dk, blev oprettet til brug under kampagnen.

Deltagerne fik efter introduktionen en e-mail med beskrivelse af kampagnen samt et tilmeldingsskema.
I alt 186 registrerede sig for kampagnen. Andelen af tilmeldte fordeler sig saledes mellem pa de
deltagende virksomheder:

\Arbejdsplads deltagere ansatte andel
Leegemiddelstyrelsen 89 280 32%
AKB, Tomsgirdsvej 50 90 56%
IAKB, afdelinger 29 250 12%
Rigshospitalet 18 34 53%
[ alt 186 654 28%

Det er interessant, at der de steder, hvor der blev holdt introduktionsmeder, er den storste andel af
deltagere.

75 af de 186 tilmeldte fik udarbejdet rejseplaner med kollektiv trafik og/eller cykelruter, og fik tilbudt
klippekort eller praktisk hjalp i form af cykler, cykelkurve eller cykelcomputere. 59 tog imod sadanne
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tilbud. 41 tilbed at tage en kollega med 1 bilen. I ca. 15 tilfalde blev de sat i forbindelse med en oplagt
kandidat.

Sporgeskemaer
Der indgik tre sporgeskemaer 1 kampagnen:
1. et tilmeldingsskema, med oplysninger om szdvanlig transportform og mulighed for at onske sig
alternativer
2. et skema til rapportering af transporten i den normale uge, uge 34
3. et skema til rapportering af transporten i kampagneugerne 36 og 37

Altialt var der:
e 186 der registrerede sig for kampagnen
e 179 der indsendte tilmeldingsskema (enkelte meldte sig til senere uden)
e 170 der indsendte registreringsskema for normalugen, heraf 125 der havde indsendt skemaet til
tiden
e 137 der indsendte registreringsskema for forsegsugerne senest mandag den 16.9 (enkelte indkom
herefter, men er ikke medtaget).

Hjzlpemidler

I tabellen er vist, hvor mange hjzlpemidler der blev tilbudt hhv. accepteret. Det fremgar, at klippekort
til kollektiv trafik og cykelkurve modtages af ca. halvdelen, mens cykelcomputere er et udpraget hit,
som alle er interesserede i. Derimod er lanecykler ikke szrligt interessante, ligesom ingen tog mod
muligheden for at line udstyr sarligt egnet til transport af born.

tilbudt modtaget
lgratis kollektiv trafik 45 23
lanecykel 16 2
cykelanhznger 10 0
halvcykel 9 0
cykelkurv 32 17
cykelcomputer 32 34

Praemier og gimmicks

Der blev skaffet sponsorer til en lang rackke pramier, herunder 50 gratis HT-klippekort, 50
indgangsbilletter til Tivoli, 20 billetter til kurbadet i Frederiksberg Svommehal, 10 billetter til Dagmar
biografen, 6 billetter til Louisiana, 6 billetter til Vandkulturhuset i DGI-byen, 6 cykelhjelme, 10
medlemskaber af Dansk Cyklist Forbund, badehandkleder og et DFDS Minicruise til Norge.
Premierne blev "bundtet", sa der til de to kampagneuger var i alt 30 pramiepakker (1 pr. dag og 2 pr.
fredag til AKB og Lagemiddelstyrelsen, 3 pr. uge til Rigshospitalet).

Den ene hovedpraemie var en sejltur fra Kebenhavn til Oslo for to personer til en vardi af mindst 998
kr. med DFDS Seaways og skulle udtrekkes blandt de medarbejdere, som ikke havde kort alene 1 bil 1
lobet af de to kampagneuger. Den anden hovedpremie gik til den virksomhed, som havde sparet mest
bilkersel 1 forhold til den samlede bilkersel for virksomheden. Premierne bestod af to cykelhjelme og
en damecykel fra Winther Cykler til en vardi af 4.795, - kr. samt en herrecykel fra Kildemoes
Cykelfabrik til en vaerdi af 3.999,- kr.

De andre premier blev udtrukket lobende mens kampagneugerne stod pa. Premierne blev bunket og
fordelt 1 forhold til antal medarbejdere pa de tre virksomheder og sendt til de respektive
kontaktpersoner i starten af kampagneugerne.
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Presse og afsluttende mode

I slutningen af uge 35 udsendte Kobenhavns Kommune en pressemeddelelse, som presenterede
Miljotrafikugen og ganske kort omtalte baggrunden og formalet med kampagnen. Mélgruppen var
primzrt lokalavisen, men blev ogsa udsendt til dagspressen. Herefter blev der udsendt to
pressemeddelelser, henholdsvis den 5. september og den 18. september. Den forste pressemeddelelse
fortalte mere uddybende om forlobet med kampagneugerne mens den anden bragte erfaringerne og
resultaterne fra kampagneugerne. (Se bilag 9)

0. september blev dagboger efterlyst blandt deltagerne. Der var et mindre antal reaktioner herpa, og
dagboger fra i alt fem blev offentliggjort pa Kebenhavns Kommunes hjemmeside samt (via link) pa
HURs hjemmeside. Dagbogerne er gengivet i bilag 5.

Kampagnens afslutning blev markeret med et mode pa cafe Byens Lys den 18. september, dvs. midt i
selve Miljotrafikugen. Formalet var at kire den vindende virksomhed og medarbejder samt at opsamle
deltagernes erfaringer fra de to kampagneuger for derved at igangsatte en debat om
transportplanlegning og isxr transportsituationen i Hovedstadsomradet. De deltagende fordelte sig
mellem politikere fra Kebenhavns Kommune, representanter fra HUR, direktorer og medarbejdere fra
de tre virksomheder, lokale grasrodsgrupper samt pressen.

Indledningsvis blev kampagnens sammenhang med HUR Pendlerkontor prasenteret. Bade
virksomhedslederne og et par deltagere 1 kampagnen fortalte efterfolgende om hvordan det havde varet
at vere med, gode savel som darlige erfaringer. Herefter blev vinderne af hovedpremierne karet af
henholdsvis Kebenhavns miljgborgmester og formanden for HUR. For at initiere en afsluttende debat
blev kampagnens hovedresultater presenteret.

Generelt var tilbagemeldingen fra de tre virksomhedsledere at de som virksomhed havde varet meget
glade for at vaere med i kampagnen. De havde erfaret, at kampagnen havde vaeret med til at skabe debat
om transport og milje blandt medarbejdere pa virksomheden.

Resultatet af konkurrencen blev udsendt til alle deltagere den 18.9 efter pressemedets atholdelse.
Den samlede pressedakning af kampagnen blev mindre end forventet. Ved en tilsvarende kampagne i
2001 bidrog ikke mindst Kebenhavns Radio med massiv omtale. Strejke blandt DRs journalister betod

imidlertid, at intet blev formidlet ad denne vej, og bestrabelserne pa ad andre veje at opna
opmarksomhed lykkedes ikke 1 samme omfang. En oversigt over pressedakningen fremgiar af bilag 10.
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5. Resultater og erfaringer

Analyse af sporgeskemaerne

De indsendte skemaer med registrering af transporten i den normale uge og forsegsugerne giver
mulighed for en kvantitativ vurdering af kampagnens effekt.

Antallet af deltagere, hvor det er muligt at sammenligne de to perioder, er 128. Heraf er der:

29 (23%) der har reduceret deres brug af bil som chauffer
13 (10%) der har uaendret brug af bil som chautfor

19 (15%) der har foreget deres brug af bil

67 (52%) der slet ikke har kort 1 bil som chauffor

22 af de 29, der har reduceret deres brug af bil som chauffor, har modtaget forslag til rejsealternativer.

Idet der for samtlige beregnes et vagtet antal dage, hvor vedkommende har anvendt et givet
transportmiddel eller kombination af transportmidler, kan forskellen pa den normale uge og
forsegsugerne opgores. Figuren viser resultatet for samtlige deltagere og for virksomhederne enkeltvis.
Det fremgir, at de ansatte pa Rigshospitalet har vaeret bedst til at reducere deres bilkersel. Andelen af
personer, der korer i bil som chauffer, falder fra 30 til 23%, svarende til en reduktion i bilkerslen pa
22%. Som helhed er der (i absolutte andele) 6,4% fzrre, der bruger bil (og 1% farre i kategorien
"andet"), mens samkorslen er steget med 2%, brug af kollektiv trafik med 2,2% og brug af cykel med
3,2%. Flere detaljer og beskrivelse af metoden kan findes i bilag 6.

Transportmiddelvalg i normal- og forsggsuger

Alle Lagemiddel- AKB Rigs-
samlet styrelsen hospitalet
100 l

0
alm fsg alm fsg alm fsg alm fsg

Deltagernes kommentarer undervejs i kampagneugerne

Der er indkommet en del kommentarer i forbindelse med de tre sporgeskemaer, der er sendt til
deltagerne. Fraregnet deltagernes uddybninger af deres sedvanlige transportadfzrd, fx oplysning om
hvornar bornehave/vuggestue lukker, havde omkring 50 deltagere benyttet sig af muligheden for at
knytte kommentarer til sporgeskemaerne. Herudaf er godt 12 kommentarer fra tilmeldingsskemaet og
resten er fordelt pa skema 2 og 3 samt fremkommet i forbindelse med svar pa e-mail med rejseforslag
og tilbud om hjxlpemidler.

Stort set alle deltagere har begrundelser for deres normale transportadferd (tilmeldingsskema). De
fleste begrunder tiden som en vasentlig faktor for valg af transportmiddel, som i de fleste tilfzlde er
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bilen. Resten gor rede for en kompleks hverdag med mange goremal i form af meder 1 og efter
arbejdstid, hentning/bringning af born, indkeb, etc., hvilket rent tidsmaessigt gor det vanskeligt at
undveare bilen.

Resten af kommentarerne er erfaringer med rejsealternativet under de to kampagneuger
(forsegsugerne). Godt 6 deltagere har kommenteret, at de pga. en kompleks og travl hverdag ikke har
set det muligt at folge det foresldede rejsealternativ, mens ca. 3 deltagere kommenterer at de har varet
glade for rejseforslaget. En af disse kommenterer at hun aldrig selv ville have fundet frem til den
foresldede cykelrute, mens en anden begrunder brug af bil med, at hvis hun havde haft rad til en cykel,
ville hun bruge den i stedet for bilen.

Resten er generelle kommentarer og erfaringer, som fx overvejende handler om gevinsterne ved at
transportere sig med cykel, herunder det gode vejr, som pragede kampagneugerne, samt det opnaede
velvaere ved motion. Andre kritiserede cykelstierne for at veare 1 darlig stand og en enkelt beklagede
cyklisternes dérlige opforsel overfor rejsende ved busstoppestederne. En enkelt deltager haber, at
kampagnen vil fi flere til at anvende den offentlige transport, mens en anden er blevet pavirket til at
kobe en miljovenlig bil.

En enkelt deltager finder kampagnens angrebsvinkel forfejlet og har dertil en raekke betragtninger om
transportmuligheder og myndighedernes varetagelse af forskellige trafikale problemer. Dette gav
anledning til en lengere korrespondance. Alle kommentarer, herunder den nzvnte korrespondance, er
gengivet i bilag 7.

Evaluering blandt kontaktpersoner og deltagere

Kontaktpersonerne og deltagerne blev ca. 40 dage efter kampagnens afslutning spurgt om deres mening
og erfaringer.

Kontaktpersonernes tidsforbrug varierer. To af dem har brugt 2-3 dage, den tredje vasentligt mindre. I
alle tilfelde vurderes dette tidsforbrug som acceptabelt.

Som positive effekter fremhaver de diskussionen om transport, god stemning og opbygning af det
interne sammenhold pé arbejdspladsen. Som noget, der kunne gores bedre, nevner de information og
koordinering heraf samt pressemoder der i mindre grad er preget af dem, der i forvejen har en kendt
holdning til de trafikale forhold.

136 personer, deraf 29, der ikke deltog i kampagnen (ogsa ikke-deltagere blev inviteret til at svare), har
reageret pa et sporgeskema om deltagerevaluering.

Opver halvdelen af dem, der ikke deltog, bemarkede kampagnen, hvilket fik en del af dem til at overveje
deres transport. Som de vigtigste grunde til ikke at deltage angives at man i forvejen ikke korer 1 bil eller

at man ikke er i stand til at lave om pa bilanvendelsen.

Som vigtigste grund til at deltage anfores "Ville gerne stotte formalet". Praemier kommer ind som
nastvigtigste grund.

Et flertal af dem, der @ndrede transportvaner, fandt at det var mere eller mindre besvarligt, men et lige
sa stort antal fandt, at der var positive oplevelser knyttet til 2ndringen. Knap halvdelen oplyser, at de
har fastholdt en del af @ndringerne efter kampagnen.

Der er stor tilfredshed med premierne.

Godt halvdelen finder, at hjelpemidlerne havde nogen eller
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stor betydning for de nye transportvaner. En enkelt finder, at
der har varet for stor rundhandethed med gaver og
hjelpemidler.

Deltagernes vurdering af kampagnen
Der er stor tilfredshed med kampagnen som siadan - 91%
mener at den er god, meget god eller serdeles god.

meget god
(43%)

Der er en del kommentarer til de forskellige sporgsmal. Tkke
mindst forsinkede tog og busser nzvnes som et problem. En

samlet oversigt over svar og kommentarer findes 1 bilag 8. saerdeles
god (16%)

ringe

2%) god (32%)

Fremadrettede konklusioner

mindre
god (7%)

Kampagnen har vist, at det i lobet af kort tid er muligt at opna es
pendlingen som solo-bilister.

Reduktionen bestod i et skift til cykling, samkersel og kollektiv trafik. Kun ganske fa - nemlig en enkelt
- tog imod tilbud om pendlercykler (cykel mellem station og arbejdsplads) og ingen valgte at line
cykelanhxngere eller andre tekniske lasninger pa bornetransport i forbindelse med cykel. Disse
muligheder indebarer dbenbart @ndringer, der er for svare at overskue til at de tages 1 brug pa sa kort
sigt.

Det er tilsyneladende formalet som sadan, der er den stzerkest motiverende faktor for de ansatte, mens
premierne dog ogsa spiller en vis rolle.

Effektiviteten af kommunikationen med de ansatte er af afgorende betydning. Sandsynligvis har
introduktionsmederne haft en vasentligt betydning for hvor stor en del af de ansatte, der valgte at
deltage pa de enkelte virksomheder. Bedre tid til og mulighed for dialog med de ansatte, herunder
demonstration af alternative transportlesninger (cykelanhangere og anden bernetransport,
pendlercykler), vil ligeledes give et bredere rum af muligheder og dermed en storre effekt.

Det er tankevakkende, at en stor del af dem, der ikke deltog, som grund enten angav, at de i forvejen
ikke keorte 1 bil, eller at de ikke havde 1 sinde at 22ndre bilanvendelsen. Dette pa trods af, at det fra
arrangerernes side var et onske, at alle deltog. Introduktionsskrivelsen, der lagde ret stor vagt pa et
onske om @ndring af transportvaner (se bilag 3), kan have medvirket til at forvirre budskabet.

Ved en gentagen kampagne bor en enklere teknisk losning pa spergeskemaerne - f.eks. web-baserede
sporgeskemaer - tages 1 anvendelse. Der bor ligeledes sattes mere ind pa at fa bevagenhed i pressen,
herunder have en plan B liggende, hvis aktiviteterne ikke har den fornedne gennemslagskraft (i dette
tilfelde betod en strejke blandt DRs journalister at der ikke kom omtale ad denne kanal, som i 2001
bidrog sterkt til formidlingen af en tilsvarende kampagne).

Interessen fra virksomhedernes side for at deltage indenfor den givne tidsramme var moderat. To af de
virksomheder, der valgte at gd med i kampagnen, var pa den anden side umiddelbart interesserede deri,
mens den sidste havde behov for nogen overtalelse. Flere virksomheder gav udtryk for interesse, men
sagde, at de forst kunne vare med neaste dr. Bedre tid til dialog med virksomhederne inden kampagnens
afvikling vil uden tvivl gore det lettere at finde interesserede deltagere.

De erfaringer, der er opnéet, kan bade udnyttes ved udarbejdelse af transportplaner for virksomheder

og ved fremtidige kampagner af samme karakter. De supplerer og bekrafter desuden den eksisterende
viden om mulighederne for at pavirke den enkeltes valg af transportmiddel.
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